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Резиме: Један од главних туристичких продуката Републике Србије је 
туризам руралних предела. Београд представља спој урбане средине и 
руралног подручја у којем се налази планина Авала, специфична по 
томе што се територијално налази у руралном подручју. 
Истовремено појам Авалског торња, као туристичког комплекса и 
неискоришћени предели на овој планини отварају бројне могућности у 
циљу развијања туристичког потенцијала региона и Београда.  
Брендирање Авале не омогућава искључиво раст и развој туристичко 
–привредног потенцијала Београда, већ остварује индиректан утицај 
на решавање проблема руралних средина, као што су смањење броја 
пољопривредника, одласка младих у градска подручја.  
У раду је описано тренутно стање и искоришћеност туристичког 
потенцијала Авале, анализиране су предузете активности које су 
засноване на потенцијалима овог подручја, урађена упоредна анализа 
постојећих података у вези са бројем туриста који су посетили Авалу 
у односу на период пре и после изградње туристичког комплекса на 
Авали. У односу на добијене параметре, дати су конкретни предлози 
за додатно унапређење туристичко-привредног потенцијала Авале. 
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